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iSL905 - TEZ CALISMALARI - Sosyal Bilimler Enstittisii - isletme Ana Bilim Dal
Genel Bilgiler

Dersin Amaci

Bu ders, 6grencinin pazarlama alaninda ¢zgiin bilimsel arastirma yapabilmesini, literatiire katki saglayacak bir doktora tezi hazirlayabilmesini ve bu stireci etik ilkeler
dogrultusunda tamamlamasini amaclamaktadir.

Dersin icerigi

Tez onerisi hazirlama ve savunma, Veri toplama sireci, Veri analizi ve yorumlanmasi, Tez yazimi (Giris, Teorik Cerceve, Yontem, Bulgular, Sonug), Danismanla diizenli yiiz
ylize ve cevrimici goriismeler, Tez savunma sureci

Dersin Kitabi / Malzemesi / Onerilen Kaynaklar

Alanla ilgili temel kaynak kitaplar, Pazarlama ve arastirma yontemleriyle ilgili akademik yayinlar, SCI/SSCI indeksli dergiler, SPSS, AMOS, SmartPLS, NVivo gibi yaziimlar
(gerektiginde)

Planlanan Ogrenme Etkinlikleri ve Ogretme Yontemleri

Bire bir akademik danismanlik, Alanyazin tartismalari, Stirec raporlari, Uygulamali analiz calismalari

Ders i¢in Onerilen Diger Hususlar

Ogrendi, tezinde yazdigi bélimleri diizenli olarak (ayda bir kez) rapor eder.

Dersi Veren Ogretim Elemani Yardimcilar

Dersin yardimcr 6gretim elemani yoktur.

Dersin Verilisi

Ders, 6grendi ile tez danismani arasinda birebir yiritilir. Ogrendi, tez siirecini planlar, veri toplar, analiz yapar ve yazim siirecini ilerletir. Danisman, her asamada

akademik yonlendirme ve geri bildirim saglar. Diizenli toplantilar, ilerleme raporlari ve etik kurallara uygunluk esastir. Ders, 6grencinin tezini belirli bir olgunluk seviyesine
ulastirmasini amaglar.

Dersi Veren Ogretim Elemanlar

Prof. Dr. Suzan Coban Dog. Dr. Ceylan Bozpolat Dog. Dr. Burcu Giilsevil Belber Prof. Dr. Sevki Ozgener

Program Ciktisi

Bagimsiz ve 6zguin bir akademik arastirma yarutur.

Literatlir taramasi, hipotez kurma, model olusturma ve analiz yapma becerisi kazanir.
Uygun arastirma yontem ve tekniklerini kullanir.

Bilimsel etik ve akademik yazim kurallarina uygun bir tez hazirlar.

Pazarlama alanina katki saglayan 6zgiin sonuclara ulasir.
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Haftalik icerikler

Sira Hazirlik Bilgileri

1 Tez calismasina destek olarak bu derste, arastirma
surecinde gelinen asamalar ile ilgili hazirlik yamalari
gerekir.

2 Tez calismasina destek olarak bu derste, arastirma
surecinde gelinen asamalar ile ilgili hazirlik yamalari
gerekir.

3 Tez calismasina destek olarak bu derste, arastirma
surecinde gelinen asamalar ile ilgili hazirlik yamalari
gerekir.

4 Tez calismasina destek olarak bu derste, arastirma
stirecinde gelinen asamalar ile ilgili hazirlik yamalari
gerekir.

5 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

6 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

7 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

8 TIK raporunun hazirlanmasi veya Tez &nerisinin
hazirlanmasi

9 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

10 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

11 Enstitd tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

12 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

13 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

14 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

15 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

16 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

17 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

18 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

19 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.

20 Enstitl tez hazirlama kilavuzu incelenmeli.
is Yukleri

Aktiviteler

Ders Oncesi Bireysel Calisma

Ders Sonrasi Bireysel Calisma

Alan Calismasi

Arastirma Sunumu

Rapor

Laboratuvar Ogretim Metodlarn

Anlatim, gériisme ve tartisma

Anlatim, gorliisme ve tartisma

Anlatim, gériisme ve tartisma

Anlatim, goériigsme ve tartisma

Anlatim, goériisme ve tartisma

Anlatim, Gérisme ve anket tasarimi ile
ilgili 8grenci hazirliginin incelenmesi,
tartisma

Anlatim, Gériisme ve anket tasarimi ile
ilgili 6grenci hazirhginin incelenmesi,
tartisma

Veri Toplama: gérisme ve tartisma

Veri Toplama: goriisme ve tartisma

Veri Toplama: gérisme ve tartisma

Anlatim, gériisme ve tartisma

Anlatim, goriisme ve tartisma

Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme
Okuma, Anlatma, dosya inceleme

Okuma, Anlatma, dosya inceleme

Sayisi Siiresi (saat)
28 10,00

28 10,00

10 8,00

6 10,00

6 3,00

Teorik Uygulama

Tezin teorik
gercevesini
olusturma ve yazma

Tezin teorik
gercevesini
olusturma ve yazma

Tezin teorik
gercevesini
olusturma ve yazma

Tezin teorik
cergevesini
olusturma ve yazma

Tezin teorik
cercevesini
olusturma ve yazma

Teze iliskin alan
calismasini yapma
veya anket olusturma

Teze iliskin alan
calismasini yapma
veya anket olusturma

Teze iliskin alan
calismasini yapma
veya anketi
uygulama

Teze iliskin alan
calismasini yapma
veya anketi
uygulama

Teze iliskin alan
calismasini yapma
veya anketi
uygulama

Verileri analizi
Verileri analizi
Tez yazimi
Tez yazimi
Tez yazimi
Tez yazimi
Tez yazimi
Tez yazimi
Tez yazimi

Tezin sunumu veya
kabull



Degerlendirme

Aktiviteler

Final

Agirhgi (%)
100,00

isletme Ana Bilim Dali / Uretim Y&netimi ve Pazarlama ( Doktora ) X Ogrenme Ciktisi iliskisi
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P.C.2:

P.C.3:

P.C.4:

P.C.5:

P.C.6:

P.C.7:

P.C.8:

P.C.9:

P.C.10:

P.C.11:

P.C.12:
P.C.13:

P.C.14:

P.C.15:

P.C.16:
P.C.17:

P.C.18:

Daha 6nceki egitim sireglerinde edindikleri bilgi ve deneyimlerin lizerine giincel ve ileri diizeyde tiretim yénetimi ile pazarlama bilgilerini
ekleyerek, Uretim yonetimi ve pazarlama bilimlerini tiim yonleriyle kavrar ve bu alana yenilik getirebilecek seviyede birikimlerini derinlestirir.

Uretim Y&netimi ve Pazarlama bilimindeki giincel konulara hakim olur ve bu alandaki giincel gelismeleri 6grenir.

Uretim yénetimi ve Stratejik pazarlama yénetimi gibi alanlarda bilgilerini gliclendirir, farkli stratejilerin gelistirilmesi ve uygulanmasiyla ilgili
konulari bilir ve kendini bu konularda gelistirir.

Global pazarlama alaninda bilgilerini gelistirir; yasal, politik, cografi ve kilttrel farkliliklar temelinde kiresel pazarlari tanir ve bu dogrultuda
uluslararasi pazarlama faaliyetlerinin organizasyonunu dis ticaret islemlerinin yirittlmesi konulariyla birlikte 6grenir.

Tuketici davranislari konusunu 6grenir, bu alandaki konulari 6zelde pazarlama, genelde ise psikoloji, sosyoloji, ekonomi gibi ¢esitli
disiplinlerle birlikte inceler, tiketici davranisi modellerini 6grenir ve s6z konusu modelleri gelistirecek ve/veya yeni modeller ortaya koyacak

birikimi elde eder.

Bilimsel yontemlerle veri toplayabilir, nitel ve nicel arastirma yontemlerini 6grenir ve istatistik programlari yardimiyla bu yontemleri
kullanarak ileri diizey veri analizleri basariyla yapabilir, bulgulari degerlendirip, yorumlayabilir.

Uretim yonetimi ve Pazarlama biliminin, gerek isletme anabilim dalinin diger bélimleri ile gerekse farkl bilim dallariyla etkilesimini kavrar,
yeni bakis acilari ile farkli konulari degerlendirebilir, analiz ve sentez teknikleri ile orijinal bilgi Giretme yetenegi kazanir.

Uretim Y&netimi ve Pazarlama alanindaki yeni bilgilere sistematik bir bicimde yaklasir ve alaniyla ilgili arastirma yéntemlerinde Gst diizeyde
beceri sahibi olur.

Uretim Y&netimi ile Pazarlama bilimine yenilik getirir, yeni bir bilimsel yéntem gelistirir ya da bilinen bir yéntemi farkli bir alana
uygulayabilir.

Ozgiin bir konu tasarlayabilir ve arastirabilir; yeni, farkli ve/veya karmasik konulari kavrar.

Bilgilerini glincel tutar, alaninda ulusal ve uluslararasi literatlirii yakindan takip eder, yalnizca pazarlama alaninda degil, diger toplumsal
konularda da kendini gelistirir.

Uretim Y&netimi ve Pazarlama alaninda 6zgiin bilimsel calismalari ortaya koyarak, ulusal ve uluslararasi literatiire katkida bulunur.
Ulusal ve uluslararasi dergilerde bilimsel yayin yapabilir, ulusal ve uluslararasi kongrelere bildiri sunabilir ve bilimsel tartismalara katilabilir.

Nitelikli bir arastirmaci ve akademisyen adayi olarak, yeni 6grendigi konulara, Giretim yonetimi ve pazarlama alanindaki yeni gelismelere ve
ilgili diger konulara elestirel gozle bakmay1 6grenir, sorgulayici ve kesfedici yonlerini gelistirir.

Uretim Yénetimi ve Pazarlama bilim dallarinda ve ilgili alanlarda calisan akademisyenler ve kamu ve &ézel sektér temsilcileri ile iyi iliskiler
kurar ve gelistirir, disiplinsel ve disiplinler arasi takimlarda calisabilir.

En az bir yabana dilde, meslektaslariyla ileri diizeyde yazili, sozlui ve gorsel iletisim kurabilir ve akademik tartismalara katilabilir.
Akademik ve profesyonel olarak bilimsel, teknolojik, sosyal ve kdiltirel gelismeleri takip eder ve ilgili konulara ve stireclere katkida bulunur.

Uretim Y&netimi ve Pazarlama alanlarinda ve is yasaminda karsilasilan toplumsal, bilimsel, yénetimsel ve etik sorunlari tespit eder, ¢éziim



Uretir ve bu konulardaki degerlerin gelisimine katkida bulunur.

P.C. 19: Uretim Yénetimi ve Pazarlama alanlarinda hem ulusal hem de uluslararasi alanda kabul gérecek, &zgiin ve bir doktora tezi yazar ve basaril
bir pazarlama doktoru ve pazarlama akademisyenligine gl¢li bir aday olur.

P.C.20: Akademik kariyer haricinde, edindigi bilgi birikimi ile kamu ve 6zel sektérde pazarlama alanlarinda istihdam edilebilir, gliclt arastirmaci
yonu ile kendi arastirma ve/veya danismanlik sirketlerini kurabilirler.

0.C.1:  Bagimsiz ve 6zgiin bir akademik arastirma yir(itir.

0.GC.2: Literatiir taramasl, hipotez kurma, model olusturma ve analiz yapma becerisi kazanr.
0.C.3: Uygun arastirma yontem ve tekniklerini kullanir.

0.GC.4: Bilimsel etik ve akademik yazim kurallarina uygun bir tez hazirlar.

0.C.5: Pazarlama alanina katki saglayan ézgiin sonuclara ulasir.
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